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En relacidén a su escrito ponemos en su conocimiento que esta AEPD ha indicado en
su informe sobre el anteproyecto de ley organica (actualmente proyecto de ley), que
se esta tramitando en las Cortes Generales lo siguiente:

El articulo 16 del Anteproyecto se refiere a los sistemas de exclusién publicitaria,
conocidos como 'listas Robinson", fijando sus condiciones basicas en términos
similares a los establecidos en el articulo 49 del Reglamento de desarrollo de la Ley
Organica 15/1999.

Asi, se establece en primer lugar la licitud de estos sistemas, basados no sdlo en el
interés legitimo de quienes los mantienen y de los terceros que pretendan llevar a
cabo tratamientos de datos con fines de prospeccién comercial, sino en el propio
derecho de los afectados que no quieren ser objeto de este tipo de tratamientos, al
haber manifestado expresamente su negativa u oposicién al respecto.

Dichos sistemas incluiran los datos identificativos de los afectados, debiendo esta
prevision integrarse con lo previsto en el articulo 25.2 del propio Anteproyecto,
segun el cual "Cuando la supresion derive del ejercicio del derecho de oposicién con
arreglo al articulo 21.2 del Reglamento (UE) 2016/679, el responsable podra
conservar los datos identificativos del afectado necesarios con el fin de impedir
tratamientos futuros para fines de mercadotecnia directa". De este modo, por datos
identificativos debera

entenderse no soélo el nombre de |los afectados, sino también los datos relacionados
con el canal respecto del que se ejerza la oposicion.

Por lo demas, se mantienen las previsiones contenidas en el articulo 49 del
Reglamento de desarrollo de la Ley Organica 15/1999, tanto en cuanto a la
obligacion del responsable ante el que se ejercite la oposicion de informar al
afectado acerca de los sistemas de exclusién existentes como en la obligacion de
consulta de estos sistemas por quienes pretendan realizar el tratamiento de datos
con fines de publicidad y prospeccidon comercial, a fin de garantizar los derechos de
quienes se hubieran incorporado a estos sistemas de exclusion.

En este sentido, el citado precepto en el proyecto de ley es el articulo 23 con el
siguiente contenido:

Articulo 23. Sistemas de exclusién publicitaria.
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1. Sera licito el tratamiento de datos de caracter personal que tenga por objeto evitar
el envio de comunicaciones comerciales a quienes hubiesen manifestado su
negativa u oposicion a recibirlas.

A tal efecto, podran crearse sistemas de informacion, generales o sectoriales, en los
que sdlo se incluiran los datos imprescindibles para identificar a los afectados. Estos
sistemas también podran incluir servicios de preferencia, mediante los cuales los
afectados limiten la recepcion de comunicaciones comerciales a las procedentes de
determinadas empresas.

2. Las entidades responsables de los sistemas de exclusion publicitaria comunicaran
a la Agencia Espafiola de Proteccion de Datos su creacién, su caracter general o
sectorial, asi como el modo en que los afectados pueden incorporarse a los mismos
y, €n su caso, hacer valer sus preferencias.

La Agencia Espafiola de Proteccion de Datos hara publica una relacion de los
sistemas de esta naturaleza que le fueran comunicados, incorporando la informacion
mencionada en el parrafo anterior.

3. Cuando un afectado manifieste a un responsable su deseo de gue sus datos no
sean tratados para la remision de comunicaciones comerciales, éste debera
informarle de los sistemas de exclusion publicitaria existentes, pudiendo remitirse a
la informacion publicada por la Agencia Espafiola de Proteccion de Datos.

4. Quienes pretendan realizar comunicaciones comerciales, deberan previamente
consultar los sistemas de exclusion publicitaria que pudieran afectar a su actuacion,
excluyendo del tratamiento los datos de los afectados que hubieran manifestado su
oposicion o negativa al mismo. A estos efectos, para considerar cumplida la
obligacion anterior sera suficiente la consulta de los sistemas de exclusion
publicitaria incluidos en la relacién publicada por la Agencia Espafiola de Proteccion
de Datos.

Atentamente,
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